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~ La televisién es yn rngdm de cgmuucacﬁn maswa, es decu' Lm medm q\ie llega a ser escu-
chado y vigto por- grarrdes masgs de génte. Hablamos de la televisién comé si fuera una
" fuerza de la naturaleza o una grah computadora ¢ que genera por si s sla programas, anuincios .
y noticieros. En realidad, ld televisién no es otra cosa.que un instrumento mediante el cual
‘ . varios grupos de personas envian mensajes a millones-de receﬁtores El contenido y la forma
"~ de esos mensajes depende directamente de las creencias. Y actitudes de las personas que
- “dominan lgtélevisxén y ellos, a su vez;. responden a las creencias y acﬁtudes de'su sociedad.
" - Loque nos interesa en este rhédulo es ver cudl esla st;c;én enrelaciénailai mujer, qué.pre-
sentan en la televisién los anunciantes, los escritores de programas, losactores, los duétfos
de las estaciones, o sea, todos aquéllos que de una forma u otra -envian:mensajés pos -
televisién. Esto es de gran- unpertancia, porque 1l influencia de la televisién en el mundo *
moderno'es cada vez mayor, L iene que ver directamente con el desarrollo; Te educacién, las
creéencias, los valores, las acti des y las aspu‘acmnes cle todas las sc)cmdades« expuestaﬂs alos

med1’ ] "ési

oa destmu*lo 1guah'rlente puede sustentar un prJUJClD 0 ayudar a errad;carla"‘?cr €S0 NOos
s - preocupo el impacto y la influencia que tiene la television al perpetuar consciente o incong
7 scientemente unos estereotipos sexuales: la mujer ciependjente el hombre audaz; la mujer

l

€omo subaltema secretam ) enfermera el hcsmbre QDI‘!‘ID leer Jefe ) dcx:tor
se establecern entre hambre Y rnu_)er a traves de Ia television, Gnstlt‘uyen los ternas a estuchar,

- en este médulo. A través del mismo comenzaras a percatarte de los roles que se les asignan a .
las mujeres asi como de los estereotipos que la representan, e irds descubriendo c6mo utilizar.
esas 51fusc10nes dadas para Establecer nueyas situaciones en el Salén de clases ' :
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Ahora vamos a hacer un e;ermcm a t_raves del cual empezaras a fa;mhanzarte con el
prc:blerrra de los estereotipos y los rcvles en la tele\nsmn ,

pmmmW31 : : | |
. En 10s pragramas Y ;elenovelas de la- televlsxon los roles mas frecuentemente asignados

Sﬁcndlﬂnte) . A R .
i W .a) ama de casa Coe Ny abogada v
" b) doctora | . h) secretaria |, v

i) profesora
j) ejecutiva
. k) sirvienta -

c) enfermera '
d) empleada ClOITlEStICE
¢ e) dientifica . .
L
et f) oficinista.
&% PREGUNTA 2 : ~ :
. En un episodio d¢ Pedro Plcapleclras éste llega un'dia del trabajD y wntra que V]lrﬂa
su esposa, ha salido para una “Venta Mastodonte” de muebles y articulos del hogar. Pedro le
comenta a su vecino Pablo Mariol:*"Pero enano, si en esta casa no cabe una cosa mas; ;qué

_uumﬂm
ﬂmﬂmm

tiene que ir a comprar Vilma?" Pablo contesta: "As{ son las mujeres, Pedro, compran y com-

* pran sin cesar. Betty se fue con ella, yo creo que hoy no cenaremos! De esta escena ‘se des-
prende que Vilmia, la’ prmmpai protagonista femenina de este mufiequito, es: (Marca todas

las que la descnban segun la sﬁuacmn dada.j . _ ~
1) lista O 5) irresponsable a -
2) vana O ', 6) ahorrativa O
3) consumldora O ~ 7) derrochadora a
4) responsable . 8) mtehgente 4.
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la mujer son (Identlfica con una marca de cot%]cr (pﬂ) lo$ roles en el Encasﬂladcr corre:
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 RESPUESTAS - -

Anota dos puntg's- por (’:ada'v respuésta' correcta. -

L PREGUNTA1 SRR
ama de casa i ' .

enfermera o :

. empleada doméstica . - -~

oficinista = P

Frhpo e

. secretaria Y
. i. profesora - i
! 'k. sirviente Ers
. '} Wt
p ’ e o = im = -
PREGUNTA 2
3. consumidora )
5. irresponsable .
7. de’rrochadara '
Si Dbmvmte una puntac:lén perfecta de viente puntas estas muy . Y
consciente de los roles y estereotipos de la mujer en la televisién.
. Si obtuviste mas de la mitad, te percatas de algunas actitudes
sexistas, pero se te escapan otras. Si obtuyiste menos de la
mitad, es posible que no estés tan expuesta a la televisién, y por .
lo @tg no te hayas fijado en estas situaciones.
& 1 .
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Ob EEVD 1 Dada m‘la_hﬁa de S

p051bles roles identificare roles aﬂgnados

| ﬁachcmna]méﬁte ala mujer en
L ]atelewsmn |

, AJ‘IOE‘E comenzaremos pmplamente el estucho de este rnDdulm sobre la televisién y los este-
Teotipos sexuales. Nuestro primer objetivo serd identificar los roles asignados tradicic
mente a la mujer en la televisién'dada una lista de posibles roles.- A travég de los médu
anteriores hemos visto cémo en' la sociedad se le han' asignado unos roles especificos a laﬁ.. .
mujer, y c6mo muchos materiales educativos, libros, Juguetes y otros insturmentos de educa-
. ci6n y diversion mantienen una muy smgular separaclon entre los roles considerados feme-
‘ninos ¥ los considerados masculinos. Ahora veremos cémo, a través de.la television, esa .
divisién continuard y, mas atin, como en gran nimero de casos la telewsu‘j mitifica o c:raa »
mitos ah‘sdedor de esa separacién de los :ales trachmonales de la mujer’ y el hornbre N
3\ .
~ .. "Para mamad.en.su cha todo lo que la haré feliz: una lavadora "una seca- .
v aE dora, una maquina.de coser, un estuche de belleza, un Jjuego de sala, una
nevera.y la oportunidad de ganarse la rifa del afio; una cirujia plstica
.. - - gratis.en Ja parte del cuerpo que ella escoja en un reputado hospital de . .
- ‘San Antonio; Téxas, al llenar el cupdn que le serd entregado al comprar ,
' ' Qualqulera%de pr::)dm:tos en especial para el Dia de las. Madres _ -

A pesar de que existe una rnu;er policia, una
mfujer bidnica y mujeres comentaristas. de
notieias, los personajes femenirios en program
de television siguen - swndo objetivados per
su condicién de mujer. Por eso la relacién
constante con el rol de ama de caga, con la-pre-
‘ocupacion por la belleza fisica. Por eso la total
ausericia de mujeres en roles de/autoridad. En =~
un estudis de doscientos catorce anuncios que
se pasan por la televisién norteamericana, el -
noventa y seis por cienty 8e las veces que sé -
utiliza una voz de autoridad para‘recomendar

un. producto, se utiliza una voz de varén: la
mujer puede anunciar el producto. -

/.-f
SRS

*Domta hagame caso, para casos duros de hmpleza, jFalas-con accion!"
,Sl sefiora, Falax con ac:c/:iorr es el qultamanchaaaas"' '
El varon es el que da seguridad de/¢ que el producto vale. ,:,Que nos mdlc;a esto'? Que hay
una gran retigenicia por parte de la (elewsmn de mostrar a la mujer con poder suficiente
como para convencer. La mujer se supone que es inconstante y'manejable por €l solo hecho -
" de ser mujer. El rol de ella, pues, tiene que ser secundario en relacion al del hombre. Aun fa
rnuler poLma es subélter‘na ~no exlstq una capltana de pohc;a ni gobemadora de un estado

teleﬂsmn Y la i lmagen que transrm’EEn y' el miito que- sustentfm es el de que hay unos roles
- ya establecidos de los, cuales la mujer no.puede salirse por el solo hecho de ser mujer. Esto
"no se cuestiona, sélo se acepta ‘Los hombrea ltevan los roles activos de li liderazgo y respon-




'isabllldad y las mujeres los pasivos, semndanos de’ obechencla ,;Bcdnas recancrcer ahcra
las roles tradlt:ionalas que se asx_gnan a la rnujer en la telewsuin'? :

= i

. : . 3 -, i

Prueba NGm. 1 - ' '
i (Cudles de les siguientes fmles se- asignan tr*adu:mnalmente a lcs hc;mbres y t:uéle alas -
mujeres? Escribe “H" o “M" al lado del rol.

- Jefe de detectives = ____- Ama de casa -
" i Alcalde . o | . Dlefiode tienda
- Oficinista S \ . ____ Maestro o'maestra
’-"%.Anunciante de cosméticos® = _____ Difectora de escuela
B R Dijéc’tcjr' de noticiero -~ , ~—— Encargada de nifios de edad
* R ' ' + - preescolar

Los roles tradicioriales que se le asignan a la mujer en la lista que te dlITlOS son: an:lmsta .
" anunciante de ¢osméticos, ama de casa, maestra, directora de escuela y encargada de nifios -
de edad pre- -escolar, Los otros roles comiinmente se les dan a hombres. A través de esta
pequefia prueba intentamos medir' c6mo te vas percatando de los roles tfatiIEIOHEJES que
se les asignan a las mujeres en comparamon a los hombres en la television. « :
Hemos visto cémo la television les asigna roles a las mujeres, ahora vamos:a analizar los
estereotipos que aparecen con mayor frecuencia en la televisién, A la mujer se la ve tradi--
o cionalmente en el rol de madre o0 ama de casa o secrgtaria o algl.m ol subalterno, pero dentro
de ese, rol écomo se c:arnporta'? Hay unos estereatlpos rnuy generahzados en tcdos los mechos
- Se derla hacer una lista mu'nerosa pero hay tres Esf:ereotlpos que de alguna manera abarcan -
a todos los demads. Estos son:.la. mujer indeferisa o dependiente, la mujer vana o'tonta, y la
ITILIJEI’ consumidora consplcua Ahora mtentaremcns estudiar estbs t‘i'es estereotlpos o

{
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) Ob_] etlvo 2 Dadas unas exphcacmnes y

:

’ Pr"*b* Nim, 2

- unos ejem mplos, deseribiré el estereotlpo de
‘la mujer mdefe:nsa en la television. |

\

“"Con ustedes la estreﬂa fememna mas famosa de todos los tlmepos iLa

Mujer Indefensa¥ . . o g o
~ “Auxilio, Popey, sdlvame. ‘ ' ' v

~“Ugh! Chita, tu ser lista’ y quedarte aquj no ser ¢como _]ane Yo ir a Salvarla ‘
ahora de los bucutus!: $

“iRépido; Steve!" Hay que sacar a la Cl’uca del barc:o ailtes que regrese el
c:apltarx Whaler: Ayndame esta clesrnayada : .

Auxilio; socorro, silvame, son las expresiones comunes de muchas protagonistas feme:

“ninas en una grap variedad de novelas,. -programas y peliculas de television. ;Qué es
_realmente una mujer indefensa? Es la mujer incapaz, dependiente, temerosa Es la bella que

el monstruo se Llevo al pantanc: es la joven que fjge ahcgarse para conocer al guapo salva-

misma mfofmacmn por la que h@mbre le cobraria al detectlve viente délares.

~La mujer indefensa. . (Pero-ante qué? Ante’ la vida y %nte los hombres. Es la rmgef cﬁue no -
puede valerse por s ‘misma en ninguna. situacion ;

recesita un: hombre que la salve de la
mala situacion econormca o de los indios en pie de guerra a

"La consecuendia difecta de la perpetuam(‘jn de este estereotipo es que,ng se le perrmte a
la mujer sentirse capaz de valerse por si misma. Las nenas tienen qiie cbrrer i ven un ratén

— como si no fuesen las mujeres las qﬁe limpian la casa y acaban con todas las alimafias. Las
muchachas tienen que dejarse \gncer en los deportes por los varones para no frustralas —

como si fiera una ley de la naturgleza que el varén es mas diestro en el deporte. Las mujeres
en las telenovelas tlenen que llo,ar Y rogar a Dlos por un. buen mando como si no hublese

los prﬁgramas de telev151on
[;Estds ahora mas consciente de es
~ Haz la prueba nimero dos, |
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R Ob]etlvo 3: Dadas unas ex phcacmnes
de programas y anuncios, describiré qué "

- caracteriza a la mujer consumidora segi n' .
- el esterec)tlpo que presenta la telev*.lsmn o

o “tOH, oh, Dh' Antes de. comprarSe una blusa cara para qmta:lé el ahento a, 7
. “Su novio, compre Barri-no. Bam no es una ‘crema ESpCClELl que le qmta ‘ s,
- = .. @s0s feos barroy y espinillas.. s

"Y ahora regresamos a §u telenovela Amanda la Insaciable’...Lo tenia

+  todo en_la vida: un €sposo rico y. apLésto una casd preciosa, unos hijos _

. divinos, , pero ella queria ‘mas, siempre mas, siempre insaciable, Amanda |

T R quena el hermano de su marido!"~ °. o . S

' ’ * . v N T s *

La muJEr consumldora como estereptlpo no sélo es la’ que aparece en muchos prograrﬁas 7

. ¥ peliculas de televisién: es ademas la mujer a la cual van dirigidos gran cantidad de anun-,. .

~'gios. La mujer consumidora es la que compra por comprar por acumular, por vicio. Y gran’f

- cantidad de anuncios van dirigidos a este tipo de mujer porque se presupone que todas’las
rnujeres por naturaleza, son consu;mdoras desenfrenadas. LQ que no se sefala nunca es -

, * que si-bien es cierto que lag mujeres hacen gran cantidad de compras, ello se debe a que
L SDbrE ellas ha racaldo tradlmonahnente el trabajo de conseguir y comprar : alimentos, ropa,

o ‘ enseres, articulos de primera necesidad, medi-"

Clnas. y articulos ‘de diversion -para teda’ la,

" familia. La mujer compra la ropa de los Hijes, la . .
rasuradora del marido y el champi del perro. - (
La mujer, pues, es innegablemente la-que con- ﬁ
sume mayor riimero dé objetos y hacia etla se
dirigen gran cantidad de-anuncios:

" Pero es una.cosa el rol de consurmd@ra ’
“dentro de los hrmtes de la necesidad o de la
..diversion familiar, Yy otra muy distinta es el

estereotipo de la mujer que todo lo consume;

que es 1nsac1able en su necesxdad de consunnr

-

T - . bajo y su faﬂmla pGr irse a una venta éspeclal
Este es el estereotlpo de muchas mujeres en telenovelas,.en los munequltos televisados y.en
las pelfculas que pasa la television. (Pero gs que realmente s6lo la mujer consume y s6so'la -
mujer va a los especiales? Hoy dia gran cantldad de hombrgs que tieneh pasatiempos favor- .
ftos come la fotografla o la musica ng pasan p&t altot un .especial de articulos reldcionados con' .
- sus pasatiempos —sin erhbargo, esto nunca aparece’en la televisién. La costumbre es quela = -
. mujer es la que se deja sedugir por una venta especial, y el nifio aprende 'y el adulto'se con-~
.vence de que la mujer es por naturaleza consumidora. Y no sélo le gusta copsumir bienes,
" sino que el hacerlo.le provee de una satisfaccion sin ‘limites. Este es un peligros ésteréotipo,
‘sporque de una manera muy sutil, fhfluencia a muchas mujeres a identificarse con él. El men-, =
«saje parece ser: "Si estd.aburrida en la casa; si el rol de fregona y nifiera le fevienta los nervios,
salga y compre algo." Y es muy posible que una mujer harta de. estar todo el dia enla casa, al

salir a las tiendas. se dlstralga pero es terrlble que se quiera. hater -Ver que con comprar y S
CONSUMIr S¢ siente’ mejor. R : S h o




CDrnpra unoes zapdtos? Este es el estereotlpo que estd 1mphC1to a veces exphc:lm otras veces
en muchas situaciones que présenta la televisién. Y es tan frecuente que muchas veces ni lo
notamos, nada mds que nos reimos de gtie la actriz haya ido a una venta especial y haya

‘dejado quemar la comida de su gnando Los programas, las pehculas Yy muchos anunuos

aytidan a reforzar diariamente ente esféreotipo. 7
¢Puedes ti definir ahora el estereotipo de’la ‘mujer consunud ora que muestra a diario la

television? o » , ) - .

' Prueba Nmn 3

-

"

Si describiste a la mujer consumidora como la que compra y c:f:rmpra sin cesar o como la
que compra- por vicio, por acumular, o como la que se llena ld vida con bienes materiales,
ente:ﬂdxste LLlal es el estcreotlpo

s
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Ob_]eilvo 4: Describiré a la mujer vana

y tonta, segun el estereaﬁpo que aparece
en television.

"Las nifias estan h(;'éhas de todo lo bel]o las nifas son estrellas con sus
destellos y para esa nifia que hay en ti todavia, champu Baby Sue tod@s
los dias...cabello lustroso, suave...como el de una nina’ :

La mujer que quiere ser nifa, que a los cua-
_renta afios es solo "una chica traviesa,” la mujer
cuya vanidad le hace gastar desmesuradamente
en maquillajes y perfumes, la que se dirige al
publico televidente. parpadeando y fingiendo
“un acento extranjero que adquiri6 en la sala de
su casa; es el estereotipo de la mujer vana y
tonta. Vana porque es superflmal artificial.
No es que no existan mujeres asi, es que en.
los medios de comupicacion se le da una
IIﬂpOftELﬂLlEl Exagerada a ese tlpo de nmjer y se

“videntes que no apetezc;m cabello lustroso
como una nifia o ufias largas de felina. Los pro-
gramas noticieros son muy dados a relatar
como noticia a las mujeres banales y tontas.

Tomer’l{os un par de ejemplos Si Elizabeth Taylor llega al aeropuerto de _Nueva York con
noticieros de telewsmn su llegada y los comentarios que hlZO Si ese mlsmo dla una c1ent1f1ca
colombiana descubre una nueva vacuna, el mismo noticiero presentara el dato leido por el
comentarista de noticias, probablemente sin pelicula y ddndole muy poco espacio. ;Por qué?
Porque una mujer cientifica seria que trabaja y logra algo para la humanidad, a menos que
_ ademas se parezca a Brigitte Bardot, no llena una imagen de la mujer. Puede ser un fer&lomeno

aislado pero no vende, no hace mas interesante —desde el punto de vista filmico-al
noticiero. Claro estd que esa decision y es visién corresponden a una mentlidad machista y
muy prejuiciada, pero es que tanto a mujeres como a hombres se les educa desde pequefios a
ver a la mujer sobresalir solamente en aspectos que resalten su vanidad. Si se es frivola y
tonta, se es mujer. Esa f6rmula nos da él estereotipo. A veces, una mujer bonita ya est4 este-
reotipada como tonta, y el personaje masculino se sorprende de que siquiera puede pensar.

"Manos arriba, sargento.
‘Oh, es usted, seforita Miller, jamas hubiese 1magmado que una mujer

tan bonita supiera disparar.”
'Sé disparar, sargento, y también sé abrir cajas fuertes. Hagase a un lado*

" Bonita e mtehgente' Peli gfdsa ‘combinacién!
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Peligrosa, si. Porque eso no va con el estereotlpo Hay que ser bontia pero a la'misma vez
ser tonta, artificial, vanidosa, superficial. Es como si una mujer, por el hecho de serlo, y sobre

“todo una mujer atractiva, no pudiese ser decisiva, competitiva, de firme conviccién. Todo el

apoyo de los libretistas Y de los editores de noticias estdn, en la televisién, de parte de las
mujeres vanas.
¢ Puedes senalar ti ahora algunas caragtenstmaa del estereuhp@ de la mujer vana?
Prueba Num. 4 : ' - ,
Decribe algunas caracteristicas de la mujer vana segﬁ,n se presenta su estereoti’po en la
television. .

Tonta, veuudosa auperﬁmal banal, artificial, frwola son algunos de los ad_]etwos que car-
acterizan a la mujer vana como estereotipo.

Te hemos presentado tres estereotipos de la mujer en la 'televisién. Ahora, por ultimo,
queremos analizar chtlgO un fenémeno que_afecta a d}a mujer grandememe la utilizacién
de la mujer como simbolo sexual por parte de los medios de comunicacion masiva, especi-
ficamente, por parte de la telev151on : : '
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Ob]etlvc;) 5: Dada una serie de anuncios y
progrimas television, identificaré las
‘situaciones en las cuales la mujer es

utilizada como objeto sexual. =
: | “;Ave-Mari%\ qué tronco de carro! ’
‘ v _ *;Esta por la maceta!”

Ve R é[‘t: cabe en el garage? o o o
i 4 Claro que me cabe!” . o ‘

ema que queremos arlallz.ar ahora.
po parte del anunciante y de
e television no sélo les fanta
| re las mtgeres, sino que las abarata
frente a si mismas -y frente a fos*hombres, y
fomenta la agreswldad y la falta de respeto_
ha}t}a la mujer. Cuando una mujer se ve s6lo
gésde 50 aspet;to Sexual se le de’h maniza,
se’ le ve como objeto y no
humana con' derechos y aspir ,Clopés iguales a

ﬂ
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—
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w Lo que sorprende no,es soélo la frequencia
@{aparecen las mujeres como Slmples
objetos sexuales, sino que no haya una vision
critica dentro detsmismo medio de esa éste-

rc:otxpar;lon Un ejemplo muy ‘claro nos lo dayun episodio del detective Cannon. Cannon
wsxta la casa de un mahoso para b uscar mfofmauon El mafxoso es rico Y tlene una graﬂ

pre:paranda tfaEOS )

Cannon pregunta: ";Qué son, el dECQradD?’ %;1'

El mafioso dice: "No, el amblente tengo una importante reunion de negoci hoy ‘

Las mujeres en bi Kini son como Jps entremeses o la bebida, algo para el consumo de los
hombres de negocios. Si bien es cierto que en nuestra sociedad eso se da asi, lo que es ter-
rible es que en la television se presentd tomo algo 1 atpral y normal ante lo~cual nadie
comenta ni protesta. : 3‘ : . v :

Cannon se supone que represente el orden, el detective prlvado que no es corrupto, que
respalda los valores posi itivos de la sociedad, pero en este episodio su preocupacion es busear
informacion, ;qué le importan estas 10 muchachas? Nos debirfamos preguntar; ;Y si en vez
de 10 muchachas jévenes prostituidas, hubiese alrededor de la piscina 10 chicos en bikini,,
también esperando para ser el deleite de los hombres de negocios, entraria y saldria Cannon
de escena tan tranquilo? ;O 'le indignaria ver a jovenes de su propio sexo prostituyéndose?
sto, claro estd, nunca sucede. La utilizacion de la mujer como simbolo sexual se acepta
como-algo dado, y continta porque con ello se venden pr roductos, se alaga al sexo masculino,
e reduce a la persona femenina a un objeto sexual para e 1 placer del hombre 'Es’la presenta-
"iébn mads abusiva dé la mujer en la television, y quizas >stionad _
Ahora hards una pequefia prueba para que determines cudles de las Siguientes situaciones

muestran a la mujer como objeto sexual.
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Prueba Num 5
Quales de las slgulentes altuaclo nes muestran a la ITIUJ&I’ cOmo Db)eto Sexual?’ Marca con

1

: "X" las queidentifiqueg comio'tales. Iy
a. Unanpuncio de trajes de bafio de hombre que muestra a una mujer desnuda de -
N * espaldas al hombre. N :
N . ;
. b: Un'anuncio de un automavil que tiene una bella maciel@ en minifalda sentada
sobre la capota.
c. Elgaldnde la pelicula sentadu enuna sala elegante con una mujer de traje esco-
tado a sus pies, se dirige a un amigo y le dice “Como ves, lo tengo todo enmi ’
Vlda tota \.,,,‘ : =
_ d: Dos vaqueros ‘discuten, se hacen grandes enermgos y unos piensa: ‘Maria serda  *
~7 mia, manana mismo 13 secuestro 'y IUEEO se la devuelvo a ver si la quiere
todavia.’ ‘ A \ .
__ e. Unanunciode pasta dental que muestra a una medelo semi desnuda, cubierta - -
. : con una toalla y sonriendo a la cdmara al tiempo que dice "Pasta Bhbate por-
. . que uno nunca sabe cuando puede estar bien cerca’ - - .
La contestacion a la pregunta de la’prueba nimero 5 es tﬂdaa Todas las situacione es pre-
sentan g. fa, mujer como objeto sexugl. - -
Ahora hards una Post:pruebay para que dnalices c6mo te has 1do percantado de los este-
N reotipos y los roles aagnadog a la mujer ag la televisién. Contesta las preguntas de.tu Post-
- prueba. C()tq& tus confestaqonfzs con la pa;_,mg 14 ‘ -
: " 0 ' -
) ‘" ” ‘ o -
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POST-PRUEBA

PREGUNTA 1: -
Escribe Cler’to o Falso al lado de las s
de la mujer en la television: ' _ ;
_ a. Tradicionalmente la mujer\aterpreta roles relacionados con el hogar y con ser .

ama de casa. ‘

b En muchas situaciones y anuncios de television, la mu}e;ll mterpreta roles de
autoridad y de hderazgo como alcalde de puebljgo duena de fébrica. e

_c. Los-hombres casi siempre tienen roles de lideraZgo y de autondad en los pro-

gramas de television, sl se les compara con los roles asignados a las mujeres.

-

PREGUNTA 2: ‘ .

Escribe Cierto o Falso al lado de las sagulentes aseveraciones sobre ‘el estereotlpq de la
mujer indefensa: : .
- a. Lamujerindefensa & la mujer incapaz de valerse por si misma, que snim}aé sta

. buscando la ayuda de un hombre; que es temerosa y. dependiente.

'b. La mujer indefensa es la que se enfrenta sola a 1a5 51tuac1ones dju:ﬂes y trata de

. . -
. . . N .
T
- .
. . P

iguiente’s aseveraciones sobre los roles del hombre y

13

vencer por 51»mlsma sus problemas 5
PREGUNTA 3: c

Marca cuales de los figuientes aspectos describen a la mujér consumidora:
' a. compra par el vicio de comprar

'b. no, se pierde un especial en una tienda a

Ci tlene una neces.ldad emocu;nal de poseer cosas

\E,— o G AL AR R e ' ., )

PREGUNTA 4:: N - | - " . '
’;Cudles de los siguientes adjetwos describen el éstereotlpo de la mujer vana? Es;oEe todos

. que la’ descnbaﬂ marcandolos al lado con una “X." : \
— . a. banal - . ____ e sencilla 7
—- . b. tonta . f. artificial ®.
___ c. inteligente _____ g. mesurada
- d. supex;ficial - h frivola:'

'PREGUNTA 5: ‘ o

La siguiente situacion, /} nuestra a la mujer como objeto Sexual"f‘ Contesta Si o No.

Un anuncio de cerveza en television muestra una mujer en un bikini siendo mirada por
un grupo de hombres, todos vestidos de t:haqueton y corbata que al tiempo que prueban la

cerveza abren los o0jos r'mrando a la chica y cantan que "estd buena, buena, huena

Si O No O

L
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. j ; ' v a7 RESPUESTAS
b : ¢ : .
Veamos c6mo contestaste la Post- pl’ueba. ‘ ’ ' v
En la" pregunta nimero uno, la aseveracion "a’ "y la ‘c" son uertas La “h" es falsa pues ala
. En la prc:guxll:a numero dos la dsgyerauan ";1" es cierta, pues lo que deflne a la mujer .
indefensa es su inhabilidad para valerse por si misma y su bu:aqueda constante de un hombre
que le resuelva sus problemas. * ¢
En‘tw pregunta nimero tres, los cuatro ﬁ};pectoa preaentado: dESLI‘leIl el estereotipo de la 5,
mu_,er consumidora. ;
En la pregunta niméro cuatro, los adjetivos de la lista que des&: iben el estereotipo.de la -
\Tmu_](;r‘ vana son: banal, tonta, 5uperf1c.:1al y frivola, ~ '
Y en la pregunta nimero cinco, el anuncio presentadd!si muestra ala mujer como ObjEtO
~ sexual por'la manera en que la visten — o desvisten —y el tlpG de anuntio que cantan los
hombres. .
Como ves, la mujer tlene todavia un largo camino que recorrer para poder ser* rep?esenxl
) tada con justicia en los medms de comunicacién. Sin embargo, como todos estamos expuestos
‘ _aellos, y-sobre todo los nifios se éstan formando recibiendo mensajes de ellos, es importante
~ usar esos mismos mediosyesas mismas situaciones, para desarrollar un SEFIthlD critico en los

nifios Racia los medios. . .

‘Si un_estudiante te dice que*anoche vio un programa de detectlv &n el cual unos nifos
a}mdan a la policia'a atrapar a un asesino pero casi todo se echg a perder porque la hermana
de uno dgilln% se echo a lloraf, ta: )

. le preguntarxas si éb hubl%e partlclpado en la aventura para capturar el plllo "
. le harias cuestionarse si las nifias que él conoce (sus hermanas, aﬁlléds 0 novia) soir asi
de netviosas y/o cobardes como la de la pelicula. ' -’

- Si un grupo de nifios pequefios quiere hablar de la pelicula ng Kong y de cémo el gorila .

“  sefbbaa la muchacha, ti puedes aprovechar la sithacion y crear una aventura en clasghc:on L
los roles cambiadds: "Habia una vez una gorilota llamada Kinga Konga que se enamor6 de un
~ nifo..." y dejar que los ninos degidan como van a salvar a su compaiiero.' El sentido de
' humnr desarmlla el Sentxdo c:ntu;o %obre todo en lns nmos Y los ayudarla grandemente a,

4
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'+ INTRODUCTION

Y

Television is'a wu:iely used communications media: it is seen by millions of people every!"“ ’

- where. We think of television’as a natulsal-{orce or a big computer that all by itself generates

all programs and ads seen. That is not the'case. Television is nothing more than an instru-

' ment by which certain groups of people send their messages to millions of viewers. The
S theme and the format of thgse meseages depends on the beliefs and attitudes of the persons
- c@ntrollmg the networks. They, in turn, respond to the beliefs and-attitudes of society. In

-»ﬁthjs mcdule we. W1ll e*szamme the way’ wamen are portrayed in ads and‘ programs on TV.

T]'HS is of great importance because TV hae a direct influence”on the development eduea—
tion, ,beliefs, values and asplranons of the societies it reaches.

TV can be cor151uered a means of soelahzatlorl What it presente emd how it does 50 will help |
shape many of our society’s values and ettltudes It can help to ereate or destroy my‘ths it
can help to ¢reate or erradicate pfe_]lelCE e ~ ,

This is why we. are soi Conremed with the lmpact and lnﬂueﬂce TV hes in perpetuatmg

" either ‘consciously or subconsiously, certain seéxual stereotypes, such as the stereotype of
the dependent woman and the brave male the woman as secretary or nurse and the man
as a leader or doc:tor _— ca i C

- ’,Through thjs miodule you will understand the roles assigned to women in v and the stereo-
. types they are based on. You w1ll dlscover how to use TV té help you create alternatives for
your students. ‘

Now we will do an exercise that will help you to become acquainted with the problems
of stereotypes and roles on TV. Turn off'the recorder and do the Pre Test When YDU are
frushed tarn the recorder back on.

-
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On TV programs and soap operas, the roles fnost frequently 4
assigned to women are: o A .
Chegf the correct answers:
a) /Eousewﬁe o | s ) office clerk S
b} /doctor S g) lawyer . . -
c)/ nurse : . h) secretary - N *
- d}. maid. _— i) professor _ .
€] scientist - j)  executive — -
Questmn 2: |
in an episode of "The thtstones when Fred arrives at home,
‘he finds that Wilma has. ggne to a "Mastodon Furniture éale !
Fred tells his neighbor, Barney: "This house is already so clut-
" tered...Why did 'Wilma have to go" to that sale?” Barney
answers, "Women are like that, Fred. They buy and buy for the
sake of buying. Betty went with her, so I am pretty sure’ we -
won't be havmg dinner ’Eomght
From this episode we can conclude that Wilma, the main *
female protagonist of the cartoon, is:
Cher;k the ’corréét answers: .
1) smart - o 5} irresponsible S
2) vain . _ 6] thrifty ' -
3] consumer-oriented ____ 7) spendthrift _
4) responsible -« L 8) intelligent -
5 . 3“
: | %
Ly S A GraEL
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- ANSWERS S .
Score 2 poirts for each Sor‘rect answer. "
Question Number1 = g _‘;;.' o ‘
" Check your answers:
Question Number 2 L
‘ \. -_H:- 7 ‘ .‘ ) # 1' }»( . £ i ::‘I
Wilma El,mtstgnt p esen ted as:
. A- o N V‘ v, N . R ) 2 . - . .
Vain - R . _ . .
‘Consumer- Drlt;nted
[rresponsible
Spendthrift .

Check your answers.

If‘yo'u re of 20 points, you are very much
awa types assigned to men and women _
on-fTV If ycm SCDFEd 1 ,Oints or mor’e,\ym are aware of some
sexist attitu y inissed  some:, If you scored less -

than 10 points, you.are p roba bl}y not exposed
vision and tht‘l’&.f()ﬁ_athE ot noticed these 51tuatmn5

s

.very much tele-

e




8§

~ But it is the man who assures us of the products value.

| Objectlve 1: Given a ]].St c)f pDSSlblE |
roles I will ldentlfy the roles traditionally
eSSJgned to women on television.

In prevmue modules, we have seen how eoc1ety has aeelgned specific roles to women and
‘how educational tools such as books and toys are used to reinforce these roles. Now we will

see how this difference and division is presented on television and how TV creates myths
about the dfferem:es in roles for men and women :

. As Mother’s Day, eppreaehee telewswn (and other media eommerelale usually eound some-
‘thlng like this:’ '

&

-+ For Mother’e Day, give her everything that will make-her heppy a washer a drler g
-~ a sewing machine, a vanity case, a living room set, a refrigerator, and a chance to

~win this years sweepstakes: a plastic surgery operation for any part of the body at
‘the famous San Antonio Hospital in Texas. You will be given a eeupon to participate
when you buy any-one- of our Mother’s Dey Specials. .

Even theugh there are police women, a bionic woman and women newscasters, women
. characters on TV are viewed as objects due to their womelnhood Women are presented as
" housewives or as people preoccupied with their physical beauty. They are always absent

when it comes to roles of authority. In a study of 214 ads on American TV, 96% of the times
when a voice of authority recommends a produet it is a male voice. Women can do the basic

‘advertising.

Female voice: For those hard-to-clean spots, Falax, with supercleaning action. ..

1

-Mele voice: Yes Falax is the best detergent.

This shows that TV is reluctant to present women as having sufficient euthorlty to convince

consumers. Women are supposed to be inconsistent and fickle just because they are women.
The roles of women are always secandary' to the roles of men. Even police women are under
the orders of a'male captain. There is never a woman governor or factory owner. These are
the programs children-and adults see every day, and they help perpetuate the myth that
there are particular roles established for women. This myth is never questioned. It is simply

- accepted as fact. Men hold all the active roles involving leadership and reeponelblhfy

Women have all the secondary roles involving passiveness and obedience.

Can you reeognize the traditional roles assigned. to women on TV?

be;k on.



Test Number 1
_, Which of the?fcﬂcwiiig roles are traditionally assigned to men and women?

P

Write an “M” or a “W":

____ Chief of detectives ., ____ Housewife.

_.__ Mayor ' " ____ Store owner

____ Office clerk ____ Teacher

—— Cosmetics announcer - - ___ School principal = -
Newscastef : ' ___ Pre- school chﬂd attendant

¥

Now listen to the answers to thlS test on the tape
Let's see if we agree.
The traditional roles assigned to women are:

C)f:fiCE clerk - S H Teacher

Cosmetics announcer - School principal
' Housewife ‘ : Pre-school child attendant

The other roles are c:ommarﬂy assigned to men, Now we w1ll study the stereotypes 3551gned
to women on TV as compared to those assigned to men.

Women are traditionally seen in the role of mother, housewife secretary, and other second=
ary roles. Within these roles, what is the woman's behavior like? There are some very
generalized stereotypes regarding women'’s roles in all communications media, especially
on TV. We could make a long hst but there are three stereotypes that seem to cover all the
rest: - :

“the defenseless and dependent woman,’
“the vain and foolish woman,” and
‘the spendthrift woman.”

Wé will now study these three stereotypes.,
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Objeeuve 2 G ven certain :

explanatons and examples, 1 will

‘describe the stereotype of

“The Defenseless Woman” .

as portrayed on television.

Here is the most far:‘hohs female star ef all tlmes B o

| | e The't)ef_enselessWoman S L.
‘Help, Popeye! Save mel" -
“Cheeta, you be smart and stay here Not like Jane!

“Come on, Steve. We have to get that glrl out of the boat befofe the captain feturns Help“ o
‘me, she has famted ! : S e

Help rrle' That isa very common exelamatl for women charaeters on TV shows, films and
Dgrnaﬁ'? She isa dependent and feafful woman,

to drown in order to meet the handsome hfeguerd the glrl ‘that, in return for a eomphment
- gives Cannon. the same information a man would have I'ECEIVEd $20 for dwulgmg

. .
- The defenseless won‘fan hut defenseless against what? Defenseless agemg life and men,
unable to solve her own problems, and constantly i in need of a man to save her elther from
financial problems or from bellicose Indians.

~ The dlreet consequence of perpetuatmg this stereotype is that women: are not allowed to feel
capable of taking care of themselves. Young girls have to run if they see a rat, even if it is
women who are in charge of running the house and taking care of the problems that arise
in it. Girls have to allow boys to win so that they do not become frustrated, as if it were
naturel law that hoys are better in sperts Women in seap operas heve to ery and prey for
. defenseless dependent tttghtened woman is a- false r‘epresentatlon of women and is prob _
ably the most common stereotype on TV programs. :
- Are you more aware now of this stereotype and how itis presented on TV"«*’ Turn off the tape
~-and do Test Number 2. When you finish turn the tape backon. " : e : '



TestiNumbé; 2

“ L H@w}wcpjd yé;i de—scrlhe the)defenseléss woman as pért;rayed_cin TV?

: Ncw hsten to the answer to this’ tesi: on the tape

You are ccjrrec:t The stereotype of the defenﬁeless woman — as pfesented by the mecharls
one Df a dependent and f arful woman, incapable.of solving problems and always seeking




Ob‘jec’tivé 3 leencertajn | explanaﬁijils |
‘about TV programs and ads, T will list the

of ‘The Consumer Woman" as portrayed
' on telewsmn

'_“C)h Oh, Oh!!! Before you spencl your aney Q:l that expensive. blousc—: to attract your
“boyfrlends attention, buy s :

Squeeze Zit.
, ‘%quc:eze Zit has those Speclal mgredleﬂts that will r remove every one of your plmples'

tlmes Arrlanda the Insatlable

-

. (Musical mterlude) .She had everything..A rich and handsome husband, a beautiful
house, wonderful children...but she wanted more and more .the insatiable Amanda
,wanted -her.. .brother-in-law!" C

3
¥

¥ .
The consplcuous Spenﬁthrlft woman, as a stereotype, appeara in numerous programs and
films, and she is also the main target of many commercial ads. The woman as a consumer

is the one that buys for the sake of buying, for whom spending money is now a vice, a habit.
Many ads are directed to this type of woman because it is assumed that all women are by
nature insatiable consumers. What is never mentioned is the fact that although it is true that
women do a lot of buying, it is because, traditionally, it has been a. woman's job to shop for
household needs fm:)d Clothmg medicines, games and toys, etc.

Women buy their children’s apparel, their husband's shaving neLds the dog food, etc.
Women are then unquestionably Jihe ones that consume the most, and it is to them that most
ads arg {'JH’(;LtEd ' : a

' ;But‘one thing is the role of the consumer within the limits of family needs and another is the
stereotype of the woman that consumes everything. The woman who is insatiable in her -

need to purchase, the woman who is ready to abandon her job or home any time there is a
sale — this is the Stercutype we see in soap operas, cartoons, TV, programs and films.

Is it: really only women who purchase and go to sales? Many men with hobbies such as

photography or music go to all the apptopriate sales. But this never appears on TV. The

custom is that women are enticed by sales, and thus our children learn (and we adults are
assured) thdaf women are, by their very nature, consumers. They buy.to acquire goods but

" also for byyings sake, because it is a source of pleasure to buy. The message seems to be:
"If you are bored and tired of being at home taking care of the children, go out and buy some-"

thing It is probéble that going shopping is distracting for many.women, but it is a mistake
to believe that women feel better when they shop and purchase things. *

- Is it true that a woman who is worried by a seriousgproblem will feel better if she buys her- .

self a new pair of shoes? This is the stereotype tthat is presented either implicitly of

L i - -7'1,

characteristics that describe the stereotype. 'ia.



o ’I’est Number 3

€ -

exphcxtly on rnany*TV programs It is so common that sometlmes wi do ’nDt‘ even, n@ﬁéé it is |
[;here We Just laugh at the ac:tress that burns the d;rmer because

\ Are you able to def'me the stereatype of the consplcuous consumer, spendthnft woman as
- presented on a daily bSSIS on TV?. Tufn off the tape and do Test Number 3 Aftemards turn -

. the tape back on.

i
L3

DCSCI'ibE' the characte,, tics of the x:cmsurner woman as portrayed on TV: _

- -N(')W hsten to the answers o this test on the tape

If you described a consumer woman, one who buys and bﬁys endleésly, or a woman who
buys out of habit, to accumulate things, or a woman who fills her life w1th material goods,
you understand quite well the stere@type we have studied.



Ob]ecﬁve 4 I w;LLl desc’nbe the “vain
“and foolish woman” as Sterec;)typed on
- . telewsmn ‘

3 Glrls are bE*ithlfUl Girls shme like stars. . ‘

- _For the girl still inside you, use Baby Sue Shampoo dally
It will leave your hair soft and shmmg like when you were
a little glrl

The woman that at fur(y, pf{:tcnds to b& a little girl 15)u5t a’ naughty girl’ The woman whose
-vanity makes her spend excessively on creams and perfumes, the one that bats her eyelashes
while feigning an-accent to sound chic, is the stereotype of the vain and foolish woman. -
There-are women like that but the media gives exaggerated attention to that type of woman.

[t makes TV viewers who don't have soft and lustrous hair or long feline nails feel inferior -~

and abnormal. The newscasts and programs often treat as news the domgs of vam and®
foolish wumen Fnr exdmph:

If Elxzabcth Ta) lor arrives at Kennedy Arport with her seventh husband and a new engage-
ment rlng, ShE will make thr:‘ EVenmg news. If that same day a Colomblarl SCIEntlSt dlscovers

ment or - films. Why? Be;ause ‘the woman SEleDtISt that works for humamty’s well- bemg
doesn't meet our expectations for a woman unless she also happens to look like Brigitte
Bardot. She may be a great person but she doesn't sell, doesn't make the news sJ;ow more
interesting. This attitude is proper of a male dominated and vBry prejudiced society. Boys
and girls are taught that wornen should be noted for their physical attractiveness and for
their vanity. Being a flirt is being a woman. That is the stereotype. Sometimes-a pretty
woman is stereotyped as fuo&xsh and the male !Lha,rauter is surprised if she thinks at all.

= LU

“Hands up; &}r‘gﬁant
‘Oh, it's you Miss Miller. [ never imagined such a pretty woman would know how

: to shoot”
v ‘I know how to shoot Sargeant, and [ can also crack a safe. M()ve aside!

“Smart and beautifyl! What a dangeruus combination”

Danétf()tl% yes. Because it doesn't conform to the stereotype Women have to be pretty but
at the same time they have to be foolish, artificial, vain and superficial. It is as if a woman,
just because she is a woman, and especially if she is pretty, cannot pe decisive, competent,

~and strong minded. The TV news EdltOI’b and screenwriters are all n favor of foolish and
pretty women,

: - i * i . i ), ' i N M ‘ ) ’
Can you now name some of the characteristics of the stereotyped vairt woman?

=
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Test Number 4 - - ¢

Describe some of the characteristics of the “vain- and foolish worhan” as presented on TV: |

Now hsten to the answers to thJS test on the tape

thsh superficial, banal, artlflmal frivolaus All these are adjectives that characteme the
-stereotype of vain women. :

‘We have presented three stereotypes of women as portrayed on telewsmn Now we' w1ll
analyze a situation that affects all women f:hrectly the media’s (especially TV) use ‘of women

.as sex syrnb@ls
e

: L

g

1



‘ena, mstead of L:ommentmg on and protesting it.

B Ob ective 5 G—ive:n a series of TV

- programs and ads, I will identify the ones.

Wthh portray women as sex ob_]ects

, ‘Gee! What a body'
"It really is something!" . ,
"Does it fit in your garage?" - . S
"Of course it fits!" . ‘

“We are gomg to analyze the ccmstant alluswn to women as sexual objects. Tms attltude by B
- TV screenwriters and ad writers shows a lack of respect for women. It makes women look

cheap and encourages men to be aggressive and disrespectful to women. When a woman is

- seen only as a sex object she is being dehumanized. She is considered as an objectand not as

a person :having the same rights ajld aspirations as mep

Fj

~What is Surprlsmg is nc:)t merely the frequency with.which womeh are presented as sex

abjects but also the lack of a critical attitude within the media regarding this type of stereo-
type. A clear example is given in an episode of Cannon: Cannon, looking for information,

- visits the house of a Mafla boss The man is nch and DWI‘]S a blg house with a pool. Around -

Carninon asks: Are theyr paft of the decar'?'

The Mafla boss answers: ‘No the ITlC)Dd I have an important business meetmg thay

Women in bikinis a sornéthmg to be- consumed by businessmen, like hquor or food. Even
if this does occur m{gur society, it is sad that FV presents it as natural arid normal phenom-

%

Carman is Supposed to represent law and order the mcorruptlble pnvate detectlve who

obtain information. What 1mportancze are the ten glrl.s? We should ask u_rselves What if,
instead of having ten girls in bikinis, there had been ten boys around {#fe pool as entertain-
ment for the business meeting? Would Cannon treat the incident so lightly? Or would he be
indignant about the situation? But this situation, of course, is never shown. Women as se

symbols are accepted as natural. This will stay pecause it help&t@ sell products and flatters
the male ego. It reduces women to the role of jan object for male sexual pleasure. It is the, - -
most abusive portrayal of women on TV and probably :{m least questioned. -

Here is a test to determine which situations show women as sex ob_]acts When you are

finished, turn the tape recorder back on.

L
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Test Number 5 o S T S

Whlch Gf ﬂle f@llowmg SltuatIOIlS pDr‘tray women ds sex objeéts'? ,

=

A The picture of a naked woman'’s back as background for an ad’ sellmg mens
SWImwear ' : .t

B. An ad for a car, with a beautlful rmm sklrted mcdel in the cars trunk

C. The leaclmg actor is shcwrl seated in a luxurious hvmg room. A beautiful girl
: wearmg a dress with a plunging neckline sits at his feet The ac:tor says toa_ |
-, riend, "As you can see, I have everythmg : .

'D. Two rival cowb@ys challenge each other. One of them thinks: “Maria will be )
miné. I will kidnap her, take her awgy and then glve her bac:k ‘Then we w1ll
see if he still wants her :

-E. A tDDthpastc; ad ShQWS a srmlmg, sc:aﬂtﬂy c:lad lady wrappad ina towel She *

says, "Use Bubate Toothpaste because you never know when you are gmng
to be up. close! :

: Now listen to the answers to this test on the tape.
' The answer- to test 5 is ail Df them A].l of . the 51tuat1qn5 present women as sex ob_]ec:ts

Now you will d@ a Post-Test to analyze if you are aware of wormen's assigned rules and stereo- *
fypes on TV. Answer the questlons in the Post-Test, then turn the tape back on. Ca

ra
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.Quesﬁnn 1

‘ ;PosT;TE'sT .

Wnte True or False next to the followmg steternents ebout male

snd fernsle rnles on TV )

R ;A "ﬁ’edltlnnelly, wornen are shown in rnles releted tn'
B o the home and its care.

B. In many TV situations and ads, women are
« shownin euthnnty and leadersh,lp roles such as
town mayor or fsetnry owner. *

_ C. As eornpared to women's reles ‘most of the miales
on TV have roles of authority end leadership., -

Tx

= o=

Questlon 2

AWnte True or Felse ne}d: to the follnwmg s’teternents on the )

sterentype of ‘the defenseless woman". =~ L (e
A The defenseless woman is.unable to enpe by oy

. Herself. She is always seeking male help, and i is -
always fearful and dependent '

o

The defenseless woman can cope with dlffleult
situations by herself’ snd tries to nlve her own |
problems. f

1

AY
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Quesuun 3

it Qnsumer Dnente%j:lan" o :
—_ A. buys forthe sake of buying L

E cloesnt miss a smgle s.ale -

s AT

_C. has an emotional need to own thmgs

S L — D abandons her ws:»rk and chores to go sﬁoppmg

Questmn 4

Which of the following ad_]f:CtIVES descnbe tHE stereofype of "the‘ [
vain woman"? Mark tt €. correct answers W1th an X.-
_ A bmlal b ¢ B. candid
s ... __~ B foohsh o F. artificial = |
: {_____ C intellgent . G. calm
____ D. superficial - _____'H. frivolous
ToeTT e Question5 . 3
s : Daeérthe followiﬁ'g_situatiQn show- the-woman-as a sex -object? .
Answer yes orno. - . - . .o -

, A TV beer gommercxal shc:ws a. glrl in a blklm being watched
v . - byagroupof fully-clothed.men drlnkmg beer. As she wafs by,
' they sing "Tt's good good, good”

£ T L S Y’es \.:.' C ) NQ

R - Now listen to the answers tD this test on the tape ,

3
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€45 woman is charact enzed by bemg urlable to Ccpe on her own
L s _~a:1d is censtanﬂy searc:hmg for a man to solve her problems

: . ‘~type'oﬁ the? vain waman are: barlal foohsh superﬁmal and
v . 2 : fnvnlous ;

. = s ‘

,In Quesucm Numbér 5, the ad presented ShOWS the chman as
. a 'sex object because of the way she is dressed, @r rather
- undressed, and the song that the men smg ' .

As you have seen, women have a lcxng way to go before they are = ,
justly and accurately portrayed in the media. Since we are all
‘exposed to the media,”and since our. children are growing up .

oL ‘under its'influence, it is: important that we use that sarme media,
those same 51tuat10n5 td develop a cntlcal mentahty
i : i S
e L If a student mentions that last- -night he sawa TV show in w}uch
v ?fsame ‘children helped the police capture a convict, but that the

o ) entire thing was almost mmed whén a glrl started to c:ry you
e . would: ., : N R .

1 Ask l’um if. hy would have participated in the capture

"«
S ¥

2. Ask him if the girls he kjlows (sisters, fnends) aré as
nervous and frlghtened as the glrl in the program

%

N
_- If a group Df small chlldren wants to talk about the film Ku@g

G _ Kong, and of hdw the .ape ‘kidnapped the girl, you can use the
Ca _oppur‘tumty to credte d riew adventure w1th the roles reversed: .

7 IR - -s{’;)m:e upon a time there was a big female ape called ' ,yg;
nga Konga. One day she feH in love with this boy Ly

Let the chlldren decide how they are gc)mg to save their fnend
- Humor’ helps develop a Crltlcal awareness, espemally in

childrens: It enables’ them to. fight stereotypes that they will -
S Encounter every day. ' \ : ,
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