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La televisiOn es un o de orrituticaciOn masiva, es deck, un medio q llega a ser escu-
chado y vi to por -grandes masil5 de ente. Hablarnos de la tele*iOn coma si fuera una

erza de la naturaleza o ma grat computadora gue genera por si sbfa prograinas, anuincios
y noticieros. En realidad, la televisiOn. no es otra cosa ,que un instnrmentomediante el cual
oar os gupos de personas envian mensajes a millorteS-cle receptores. El contenido y la forma
de esos mpnsajes depende clirestamente de las creencias y actitudes de las personas que
dorrthiLn IA televisiOn; y ellos, a su vez, responclen a las citee4cias y actitudes de-su sociedad.

Lo que nos mteresa en este ?nodal° es ver coal es- la posicis5n, en relaciOn at; rnujer, que,pre-
sentan en la televisiOn los uumcitintes, los escrifores de Programas, los!,*ciares, los due_ s
de las estaciones, o sea, todos aquellos que de una forma u otra :,eiVelaiv,:mensajes por
television. Esto es de gran irnportancia, porque influencia de la teleVisi8n en el -rnwvlo '
modemo- es cads vez mayor, y time que vei directarnente con el desarrollo le eduaacidn, las
creencias, los valores, las actitudes y las aspiraciones de today las sociedades expUestaS a los
medios.

.
La television es, pues, un instrurnento socializador to que presenti y corn lo presenta les

dard forma a muchos valores y actitudes en nuestra sociedad. Puede ayudar a crear un rrLito
o a destruirlo, ig-uatmente puede sustentar un prejuicio o ayudar a erradicarlo:Porgeso nos
preocupo el impact() y la influencia que den@ la televisiOn al perpetuar consciente o inconc
scientemente unos estereotipos sexuales: La mujer dependiente, el hombre audaz, la mujer
como subalterna-secretaria o enfermera, el hombre como Lider-jefe o doctor.

As pues, la mujer, los roles que se le asignan y los estereotipos sexues rnas comunes que
se establecen entre hombre y mujer a traves de la televisiOn,tonstituyen los ternas a estudiar
en este modulo. A traves del ri:iismo comeraaras a percatarte de los roles que se les asignan a
las mujeres as como de los estereotipos que la representan, e iras descubriendo cOrno util zar.
eras situaciones dadas pars establecer nuej,kas situaciones en ersalon de clases:
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Ahora, vamos a hacer un ejercicio a traVes del cual e pezaras a familiar are con el
problems de los estereotipos y los roles en la television.

REGIINTA 1:
En Ids pregramas y telenovelas- de la televisiOn, los roles ma's frecuentemente asignados

a la mujer son: (Identifica can una marca de cote.rjb ) loS roles en el encasillado corm=
/

s ndiente.)
A

0-
PRE-PRUEBA:

a) ama de casa
b) doctors
c) enfermera 0
d) empleada do 6 ca. 0-
e) dientifica 0
f) oficinista. 0

PREGLINTA 2:
En un episoclio d7, Pedro Picapiedras, este llega un dia del trabajo y mantra que Vilma,

su esposa, ha salido para una "yenta Mastodonte" de muebles y _rificulos del hogar. Pedro le
cvmenta d'su vecino Pablo Mannol:'"Pero enano, si en esta casa no cabe Irma cosy mils; ,que
trene que it a comprar 'Vilma?" Pablo contesta: "As i son las mujeres, Pedro, compran y coin-
pran sin cesar. Betty se fue con ella, yd creo que hoy no cenaremos." De esta escena 'se des-
prende que Vilnia, la principal protagonista femenina de este mtulequito, es: (Masca todas
las que la describan seg-Lin la situaciOn dada.)

1) lista 5) irresponsable 0
2) vana 0 6) ahorrativa 0
3) consurnidora 0 7) der-rochadora
4) resporlable 0 8) inteligente

g) abogada 0
h) sedretaria 0
i) profesota 0
j) ejecutiva 0

. k) siivienta 0



Anota dos pantos- por cada respues : correc

PREGUNTA 1
a. area de casa
c. erderrnera
d. empleada domestica
f. oficinista
h. secretaria
i. profesora
'k. sli-viente

PREGUNTA 2
2. vans
3. consurnidora
5. irresponsable
7. derrochadora

Si obtuviste una pantacion perfecta, de viente pantos, estas rnuy
consciente de los roles y estereotipos de la mujer en is televisiOn.
Si obtuviste mils de is mitad, te percatas de algunas actitudes
se3dstas, peso se te escapan otras. Si ohhte menos de la
mitad, es posible clue no estes tan expuesta a is television, y por
to Ito no te hayas fijado en estas situaciones.



Obje o 1: Dadd 'ma e
posibles roles, identificare roles asignados

aclicionalminte a ja mujer en
k television.

Ahora comenzaremos propiamente el estudio de este modulo sobre la television y los este-
1-eotipos sexuales. Nuestro primes objetivo sera identificar los roles asignados tradicic
mente a la mujer en IA televisien.dada una lista de posibles roles. -A travel de los mOdu s
anteriores hemos visto coma en la sociedad se le han asignado unos roles especificos
mujer, y cOmo muchos materiales educativos, libros, jugwetes y otros insturmentos de educa-
cien y diversiOn rnantienen una muy singular separation entre los roles considerados ferne-
ninos y los considerados masculinos. Ahora veremos cerno, a traves de.la television, esa
division contLnuard y, real aCin, Como en gran nurnerb de casos la televisiO mitifica o crea
mitOs alr4ededor de esa separacien de los tradicionales de la mujer y del hombre.

Tara mama en. su dia, todo to que la hard feliz: una lavadora'una seca-
dorS una maquinaAe coser, un estuche de belleza, un juego de sala, una
nevera .y la oportunidad de ganarse la rifa del aficy, una cirujia pMstica
gratis en la parte -clel cuerpo que ells escoja en un reputado'hospital de
San Antonio, Texas, al ilenar el cupen que le sera entregado al comprar
cualquiera4de los productos en especial para el Dia de las.Madres..."

A pesar de clue existe una mujer policia, una
rriujer bienica y mujeres comentaristac de
notieias, los personajes femeninos en program
de television siguen siendo objetivados por
su condicien de mujer. For eso la relacien
constante con el rol de ama de ca,sa, con la pre-
ocupacion por la belleza fisica. Ppr eso la total
ausencia de mujeres en roles delautoriaad. En
un estudid de doscientos catorce anuncios que
se pasan por la television norteaMericana, el
noventa y seis por cientc ae las veces que se
utiliza una voz de ailtoridad para' recomendar
un.producto, se utiliza una voz de varOn: la
mujer puede anunciar el

.
product°.

d'Donita, hagame caso, para casos duros de limpieza, Falas con accienr-
"iSi senora, Falax eon action es el. quitamanchaaals!"

El varon es -61 que da seguridad de-que el producto vale. zQue nos indic.a esto? Que hay
una gran reticerkia por parte de la television de mostrar a la mujer con poder suficiente
como para convencer. La mujer se supone que es inconstante ymamejable por el solo hecho
de ser mujer. El rol de ella, pues, tiene que ser secundariO en relacion al del hombre. Aun ra
mujer policia es subalterna no existe,tuna capitana de-policia ni gobernadora de un estado,
ni una dueria,de una fabrica. Estes roles son los que los nitios y aidultosAfernos diario en fie
televisiOn y la imagen que transnaen y el ni to que sustentan es el de que hay unos roles
ya etablecidos de los,cuales la mujer no.puede salirse por el solo hecho de ser mujer. Esto
no se eu8nona, 951° se acepta. los hombres lievan los roles activos de liderazgo y respon-



-sabffidad, y las mujeres los pasivos,' secondarios, obediencia. godrias recon
los roles tradicionales que se asignan a la mujer en La television?

Prueba Mum 1
,Cu- les de les siguientes doles se asignan

muj&es? Escribe o "M" al lado del rol.
Jefe de detectives
fidcalde
Oficthisfa
Anunciante de cosmeticos1
Director de noticiero

adicionalirnente a los hombres y cu

Ama de casa
driefio de tienda
Maestro o maestra

;Diiectora de escuela
Enc.argada de niiios de edad
pre-escolar

le alas

Los roles tradicionales que se le asignan a la mujer en la Bta que to dimos son: oficinista,
armci&nte de Cosmeticos, asna de casa, maestra, directora de escuela y encargada de niflos
de edad pre-escolar. Los otros roles comimmente se les clan a hombres. A traves de esta
pequefia prueba intentarnos medir. corn° to vas percatando de los roles tradicionales que
se les asignan a las mujeres en comparacion a los hCimbres en la televisiOn.

Hemos visto cOmo la televisiOn les asigta roles a las mujeres, ahora analizar los
estereotipos que aparecen con mayor frecuencia en la televisiOn. A la -rnujer se la ye tradi-
cionalrnente eh el rol de madre o amo de casa o secrstaria.o algan rol subalterno, pero dentro
de ese,rol zcOmo se cornporta? Hay linos estereotipos muy generalizados en todds los medios
de conumicaciOn, y sabre todo en la television, que dam la caracterizaciOn del rol de la muje.,
Se pocLria hacer Lma lista nu_merosa, pero hay trey estereotipos que de alguna manera abarcan
a todos los dernas. Estos son: la mujer indefensa o dependiente, la mujer vana ckonta, y la
mujer consumidora conspicua. khora intentarernos estudiar estos tles estereotipos.



Objetivo 2: Dadas unas expljeacicines
uno js eemplos, describge el estereoti o de

mujer indefensa en la televisitin.
"Con u6tedes la strella femenina Inas famosa de todos los timepos; i La
Mujer Indefensai!'
"Await.), Popey, salvame."
"iUgh! Chita, to ser lista y quedarte aqui, no ser con _o Jane. Yo it a salvarla
ahora de los bucutus"
"iRipido, Steve! Hay que sacar a la chica del bare° antes que regrese el
capita- Whaler: AyUdame, esta desmayada.".

Auxilio, SOCOLTO, salvaine, son las expresiones comunes de muchas protagoniStas feme;
tunas en una grap variedad de novelas, programas y peliculas televisiOn. zQue es
realrnente una mujer indefensa? Es la mujer incapaz, dependiente, temerosa. Es la bella que
el monstruo se neva al pa_ntafio, es la joven que fine allogarse para conocer al guapo salva-
vidas y cbnseguir novio, es la muchacha que le da a Cannon -por el precio de un piropo la
misma informaciOn or la que hombre le cobraria al detective viente Mares.

La mujer indefensa. zPero-ante que? Ante la vida y ante los hombres. Es la in*r que no
puede valerse por si misma en ninguna .situaciorr-y-n ocesita un, hombre que la salve de la
mala situaciOn economics o de los indibs en pie de guerra.

-La consecuen6adifecta de la perpetuaciOn de este estereotipo es que n9 se le permite
la mujer sentirse capaz de valerse por 61 misma. Las nenas tienen qUe cerrersi yen un ratan

coma si no fuesen las rnujeres las ciart limpian la casa y acaban con todas las alimanaS, La's
muchachas tienen que dejarse v ricer en los deporte s per los varones para no frustralos
come si fuera una ley de Ia natur eza que el varOn es pas diestro en el deporte. Las mujeres-
en las telenovelas tienen que llo ary rogar a Dios por un,buen inarido como si no hubiese
cientos de miles de mujeres que e mantienen a si misrnas y a sus farnilias econOrnicamente.
La mujer indefensa ante.el peli g o y ante la sociedad, es decir, la mujer incapaz, depencliente
y temerosa es una falso represe taciOn de la rnujer y es a su v6z quizas la mss &fund:Ida en
loS programas de televisiOn.

fi,Estas ahora rids consc entc de este estereotipo tal como es pre entado en la televisiOn?
Haz la prueba inimeto dos.
prueba Num. 2

Como describirfas a la m er indefensa tal como es presentada en la6 A

El estereotipo de-una muje indefensa (tal como la presentan los medios): Es el de una mujer
mcapaz, dependiente, tem rosa, siempre buscando ayuda para solucionar el ni6s minim()
problema, siempre incapa de valerse por si misma.



Objetivo 3 Dadas explicaciopes
de pr amas y anuncios, dpscribire que

act mujer consmnidora
el egtereotipo tve present tekviskin.

";0h, oh, oh! Antes de comprarse una bluSa cara ,para quitatle' el alien to
su novio, compre Barri-no. B&rri-no es una crema especial que le quita
esos feos

,compre
y

ahora regresarnos a u teledovela 'Amanda la Insaciable....Lo terna
todo en_ la viola: un esposo rico y ap sto, una casa precioSa, unos hijos
divinos, pero ella queridniaS, siempre Inas, siempre insaciable, Amanda
querfa. T.; el herrnaAo de su rharidor

'La mujer consupidora, como estereotipo, no solo es la que aparece en muchos progran\as
y peliculas de television; es ademas la mujer a' la cual van dirigidos gran cantidad de anun-
:oS La mujer consumidora es la que compra por comprar, por acumular, por vicio. Y gran

cantidad de anuneios van dirigidos a este tipo de mujer porque se presupone que todas- las
rnujeres, por naturaleza, son consurnidoras desenfrenadas. Lo que no se sefiala nunca es
que Si Dien es cierto que l mujeres hacen gran cantidad de compra, ello se debe a que
sobre ads ha racaido, tradicionalrnente,-el trabajo de conseguir y comprar alimentos, ropa,

enseres, articulos de prirnera necesidad, medi-
y articulos de diversion para Coda' la,

familia. La mujer compra la ropa de to Mijos, la
rasuradora del marido y el chainpu del perro.
La mujer, pues, esinnegablemente la que.con-
sume mayor flamer° objetos y h_ acia ella se
dirigen gran cantidad de-anuncios:

Pero es una . cosa el rol de consUrnidora
dentro de los linlites de la necesidad o de la
qiversion familiar,' y otra muy disfinta es el
estereotipo de la mujer que todo lo consume;
que es insaciable en su necesidad de consuniir
cocas; que esta dispuesta a abandonar su tra-
bajo y su faraia Por iise a una yenta especial.

Este es el estereotipo de mochas mujeres en telenovelasi-en los munequitos televisados y. en
las pellculas que pasa la televian. Pero ps que realm` ente solo la mujer consume y sosula
mujer va a los especiales? Hoy (Ira gran canfidad de hornbrys clue tieneh pasatiempos favor-
' os corn° la fotografia o la rmisica no pasm per alto un 'especial de articulosrelacionados con
sus pasatiempos sin embargo, esto nunca aparece'en la television. La costumbre es que la
mujer es la que se deja seducir pot una yenta especial, nano aprende y el adulto se con -
.vence de clue la mujer es por naturaleza consumidora. Y no solo le gusta consumir bienes,
snlo que el hacerlo.le provee de una satisfaccian sin limites. Este es un peligros estereotipo,
porque de una nianera muy sutil, fnfluencia a muchas mujeres a identificarse con el. El men-,

parece ser: "Si estaablirrida en la casa, si el rol de fregona y niffera le revienta los nervios
salga y compre algo." Y es muy posible que una mujer harta de estar tOdoel.dia en la casa, al
salir a las tiendas, se distraiga, pero es terrible que se quiera hacer-ver que con core y
consurmr s siente melon



zEs,que verdaderamente una mujer abatida por un serio problema se siente mejor si se
compra unps zapatos? Este es el estereotipo que esta implicito a veces, explicito otras veces,
en muchas situaciones que presenta la television. Y es tan frecuente que muchas veces ni lo
notamos, nada mas que nos reimos de qtie la actriz haya ido a una yenta especial y haya
dejado quemar la comida de su cnarido. Los programas, las peliculas, y muchos anuncios
aytldan a reforzardiariamente ente estereotipo.

guedes to definir ahora el estereotipo de-la mujer consumidora que muestra a diario la
televisiOn?

Prueba Nam. 3
Describe que caracteriza a la rnujet consuniidor segtin el' estereotipo que presenta la

. .

televisiOn,

Si describiste a la mujer consumidora comp la que compra y compra sin cesar o corm la
que compra- por vicio, por acumular, o como la que se llena la vida con bienes materiales,
entendiste coal es el estereotipo.



Objefivo 4: Describire a la mujer vana
y tonta, segful el estereotipo que aparece

en television.
"Las nifias estam hechas de todo lo bell°, las nifias son es rellas con sus
destellos y para esa nina que hay en ti todavia, ehampLi Baby Sue todos
los dias...cabello lustroso, suave...como el de una nina"

La mujer que quiere ser nifia; que a los cua-
renta anos es solo %ma chica traviesa," la mujer
cuya vanidad le hace gastar desmesuradarnente
en maquillajes y perfumes, la que se dtrige al
pUblico televidente. par-pi deando y fingiendo
un acento extranjero que adquirio en la sala de
su casa; es el estereotipo de la rimier vans y
tonta. Vana porque es superficial, artificial.
No es que no existan mujeres asi, es que en
los medios de commlicacion se le da una
importancia exagerada a ese tipo de mujer y se
hace sentir inferior y anorrnal a todas las tele-
videntes que no apetezcati cabello lustroso
como una nina o uflas largas de felina. Los pro-
gramas noticieros son muy dados a relatar
como noticia a las mujeres banales y tontas.

Tomemos un par de ejemplos. Si Elizabeth Taylor llega al aeropuerto de Nueva York ,con
un septimo marido y otro dia_mante mss grande que el que tenJa wites, saldran en los
noticieros de television su llegada y los comet tarios que hizo. Si ese rnismo dia una cientifica
colombiana descubre una nueva vacu_na, el mismo noticiero presentara el dato leidO por el
comentarista de noticias, probablemente sin pelicula y dandole muy poco espacio. LPor que?
Porque una mujer cientifica seria que trabaja y logra a]go para la hurnanidad, a rnenos que
ademas se parezca a Brigitte Bardot, no llena una imagen de la mujer. Puede ser un fenromeno
aislado pero no vende, no hace ma's interesante m desde el punto de vista filmic° al
noticiero. Claro esta que esa decisiOn y es vision corresponden a una mentlidad machista y
muy prejuiciada, pero es que tanto a mujeres como a hombres se les educa desde pequenos a
ver a la mujer sobresalir solamente en aspectos que resalten su vanidad. Si se es frIvola y
tonta, se es mujer. Esa formula nos da el estereotipo. A veces, una mujer bonita ya esta este-
reotipada corn° tonta, y el personaje masculino se sorprende de que siquiera puede pensar.

"Ma_nos arriba, sargenta."
"Oh, es usted, senorita Miller, jarnas hubiese ima ginado que una rnujer
tan bonita supiera disparar."
"Se disparar, sargento, y tambien se abrir cajas fuertes. Hagase a un lad0:4
"; Bonita e inteligente! PeligrOsa combi_nacion."



Peligrosa, si. Porcine eso no va con el estereotipo. Hay que ser bontia pero a la misma vez
ser tonta, artificial, vanidosa, superficial:Es como si una mujer, por el hecho de serlo, y sobre
todo una mujer atraetiva, no pt diese ser decisiva, competitive, de firme convicciOn. Todo el
apoyo de los libretistas y de los editores de noticias estan, en la television, de parte de las
mujeres vanas.

guecies setialar ha ahora algunas caracteristicas del estereotipo de la mujer vana?
Prueba Nam. 4

Decribe algunas caracteristicas de la mujer vana segun se presenta su estereotipo en la
television.

Tonta, va_nidosa, superficial, banal, artificial, friliola,
acterizan a la mujer vana como estereotipo.

Te hemos presentado ties estereotipos de la mujer
queremos analizar contigo un fenOmeno que.afecta a
de la mujer como simbolo sexual por parte de los ,mec
ficamente, por parte de fa television.

son algunos de los adjetivos que car-

err la televisiOn. bra, por ultirno,
a mujer grandemente: la utilizaciOn
los de comunicaciOn masiva, especi-

,



Objetivo 5 Dada ttna serie de antmcios y
pr tele visiOn, identificare las
situaciones en las males la m-ujer 'es

utilizada comic ob'eto se al
"i.A.ve Marfa, que tronco de carro!"
"Ester ppr la maceta!"
"LTC- cabe en el garage?"
t; Taro que me cabe!"

La constante alusion a la mu.* como objeto
sexual es el terra que queremos analizar ahora.
Esta actitud por parte del anunciante y de
guionistas de televisiOn no solo les fanta
el respeto a las mujeres, sino que las abarata
frente a si mismas y frente a lbs- hombres, y
fo enta la agresividad y la falta de respeto

a la mujer. Cuapdo una mujer se ve solo
sde su aspect() sexual, se le desl-iumaniza,

se' le ve como objeto y no como persona
humana con derechos y aspiraciones iguales
los.,del hornbre.

Lo que sorprende no, es solo la frequencia
con qttkaparecen las muj.eres como simples
objetos seXuales, sino que no hays una vision
erftica dentro del.,misrno medio de esa este-

reotipaCian Un ejemplo muy ,claro nos lo dad -un episodio del detective Cannon. Cannon
visita la casa de un mafioso para buscar infolmacion. El mafioso es rico y tiene una gran
Mansion con piscina. Ah-ededor de la piscina hay tunas 10 muchachas en bikini soleandose y,
preparando tragos.

Cannon pregunta: "zQue son, el decorado?"
El mafioso dice: "No, el ambiente; tengo una importante reunion de negoci@s hoy'
Las mujeres en bikini son conio 1ps entremeses o la bebida, algo para,e1 consumo de los

hombres de negocios. Si bien es cieito que en nuestra sociedaci eso se der asi, lo que es ter-
rible es que en la televisiOn se presentorno algo natural y no' mal ante lo,,cual nadie
comenta ni protesta.

Cannon se supone que represente el orden, el detective privado que no es, corrupto, que
respalda los valores positivos de la sociedad, pero en este episodio su preocupacion es buscar
informacion, e:,que le importan estas 10 muchachas? Nos debirfamos preguntar, LY si en vez
de 10 muchachas jOvenes prostituklas, hubiese alrededor de la piscina 10 chicos en bikini,.
tarnbien esperando para ser el deleite de los hombres de negocios, entraria y saldrfa Cannon
de escena tan tranquilo? indignaria ver a jOvenes de su propio sexo prostituyendose?
Esto, clam esta, nunca sucede. La utilizacion de la mujer como simbolo sexual se acepta
como algo dada, y continua porque con ello se venden productos, se alaga al sexo masculino,
se reduce a la perSona fernenina a on objeto sexual para el placer del hombre. Es la presenta-
cic:m mas ahusiva de la mujer en la televisiOn, y quiz- s la menos cuestionada.

Ahora harp s una pequefia prueba para que determines cuales de las siguientes situaciones
muestran a la mujer como objeto sexual.



Prueba Num. 5
tidies de las siguienteS situaciones muestran a la mujer comb objeto sexual? Marca con
'X" las queidentifiqueg con o" tales.

a. Un anpncio de trajes de bang de hombre que muestra a una tt ujer desnuda de
espaldas al hombre.

b- Un'anuncio de un automOvil que tiene uric belly modelo en minifalda sentada
sobre la capota.

c. galan de la pelicula sentado en una sala elegante con una mujer de traje esco-
tado a sus pies, se dirige a un amigo y le dice "Como yes, lo tengo todo en mi
yida"

d Dos vaqueros discuten, se hacen grpndes enernigos y Linos piensa: "Maria sera
rnia, manana inismo la secuestro luego se la devuelvo a Yen si la quiere
todavia."

e Lin anuncio de pasta dental clue muestra a una modelo semi desnuda, cubierta
con una toalla y sonriendo a la camara al tiempo que dice "Pasta Bkibate, por-
que uno nunca sabe cuando puede estar Bien cerca."

La contestaciOn a la pregunta de la'prueba nUmero 5 es today. Todas las situaciones pre-
sentan ijer como objeto sextwl.

Akora haras una Post-Trueba,' para que analices carno to has iclo.percantado de los este-
reotipos y los roles asignados a la mujer ma la teleyisiOn. Cbntesta las preguntas de tu Post-
prueba. Cotejzi tus contestaciones con la pagina 14.



POST-PRUEBA
PREGUNTA 1:

Escribe Cierto o Falso al lado de las ente's aseveraciones sabre los roles del hombre y
de la mujer en la televisiOn:

a. Tradieionalmente la muje
arria -de Casa.

ezpreta roles relacionados con el hogar y con ser

b. En muchas situaciones y anuncios de television, la mu in_ terpreta roles de
autoridad y de lidera2go corno alcalde de pueble duena de fabrica.

c Los-hombres casi siempre tienen roles de lider go y de autoridad en los pro-
gramas de televisiOn, si se les cornpara con los roles asignados 'a las mujeres.

PREGUNTA 2:
Escribe Cierto o Falso al lado de las siguientes aseveraciones sobre -el estereotip de la

mujer indefensa:
a. La mujer indefensa e la mujer incapaz de valerse por si misrna, que sierra

buscando la ayuda de un hombre; que es temerosa y dependiente.
b La mujer indefensa es la que se enfrenta sola a las situaciones y trata de

veneer por si,misma sus problemas.
PREGUNTA 3:

Marca cuales de los figuientes aspectos describen a la mujer consurnidora:

a. compra por el vicio de comprar
b. no se pierde un especial-en una tienda
c- tiene una necesiclad 'e'mocional poseer co-sas---- una
..d.4abandon&su trabajo o sus quehaccres para cornprar

PREGUNTA 4:
''i,Cuale&cle los siguientes adjetivos describen el es, _ eotipo de la mujer vana? Escoge todos

ladoledescnban[marcandolos al ado con una "X."
a banal
b.",tonta
c. inteligente
d.' -superficial

e. sencilla
f artificial
g. rnesurada
h. frivola'

PREGUNTA 5:
La siguiente situacion, uestra a la mujer comp objeto sexual? Contesta Si o No.
Un anuricio de cerveza n televisiOn muestra ,una mujer en un bilci i siendo narada por

un grupd de hombres, todos vestidos de chaqueton y corbata que al tiempo que prueban la
cerveza abren los ojos rnirancici a la chica y cantan que "esta buena, buena, buena."

Si M No 0



RESPUESTAS

Veamos cOrno contestaste la Post-prueba.
En latlpregunta niiniero uno, la aseveraciOn y la "c" son ciertas. La "b" es falsa, pues a la

mujer trandicionalmente no se le presenta en- roles de autoridad y liderazgo.
En la pregur0 nUmer° dos, la as&veraciOn "a': es cierta, pues lo que define a la mujer

indefensa es su inhabilidad para v:alerse por si misma y su brisqueda constante de un hombre
que le resuelva sus problernas.

Enise pregunta ntimero tres, los cuat-ro Apectos presentados describen el estereoti po Ld- l-
mujer consurnidora.

En la preguhta nonzero cuatro, los adjetivos de la lista que describen el 'estereotipo de la
lujer vana son: banal, tonta, superficial y frivola.
Y en la pregunta inimero cinco, el a_nuncio presentadO,'rsi mu' estra a la mujer como objeto

sexual por la manera en que la visten o desvisten --y el tipo de anuncio que can tan los
hombres.

Como ves, la mujer tiene todavia un largo camino que recorrer para poder ser repPesen-.
tada con justicia en los medios de coniunicacion. Sin embffgo, como todos estamos expuestos
a :ellos, y-sobre todo ninos se estan formando recibiendo rnensajes de ellos, es importante
usar esos ruin nos medios1esas mismas situaciones, para desarro,114r un sentido critic° en los
ninos 4acia los rnedios.

Si un,estudiante,te dice uanoche vio un prograrna de detectiIqe m .en el coal unos ninos
ayudan a la polica'a atrapar a un asesino pero casi todb se echo a perder porque la hermana
de uno civellos se echo a lloro.f, tti.

1. le preguntarfas si hubie participado en la aventura para capturar el pillo;
1/4

2. le harms cuestionarse si las tunas que el' conoce (sus herma_nas, arnigas 6 novia) soi asi
de nerViosas y/o cobardes como la de la pelicula.

Si on grupo de ninos pequerios quiere hablar de la pelicula Kkng Kong y de como el gorila
se Abo a la muchacha, puedrs aprmechar la sithacion y crear una aventura en etas -icon
los roles eambiados: "Habia una vez una gorilota Hamada Kinga Konga que se enamor-6 de un
nitro..." y dejar que los ninos decidan cOrno van a salvor a su compariero. El sentido de
humor desarrolla el sentido critico, sobre todo en leis Winos, y los ayudaria grandemente
luchar contra los estereotipos a que estan expuestos diariarnente.
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INTRODUCTION

a
Television is awidely used conunumcations media: it is seen by millions of people every-
where. We think of televisionas a natuir-alkorce or a big computer that all by itself generates
all programs and ads seen. That is not the case. Television is nothing more than an instru-
ment by which certain groups of :peOple send their messages to millions of viewers. The
theme and the format of these messages depends on the beliefs and attitudes of the persons
controlling the networks. They in turn, respond to the beliefs and,attitudes of society. In
this rriodule we will examine the way. women are portrayed in ads and-programs on TV.

61 ,

This is of great importance because -TV has a direct influence-on the development, educa-
tion,:beliefs, values and aspirations of the societies it reaches.

TV can be consiciered a means of socialization. What it presents and how it does so will help
shape many of our society's values and attitudes. It can help to create or destroy myths, it
can help to b-eate or erradicate prejudice. ..

This is why we are so, concerned-with the Impact and influence TV has in perpetuating,
either 'consciously or subconsiously, certain sexual stereotypes, such as the stereotype of
the dependent woman and the brave male; the woman as secretary or nurse and the man
as, a leader or doctor.

Through this module you will understand the roles assigned to women in TV and the stereo-
types they are based on. You will discover how to use TV to help you create alternatives for
your students.

Now we will do an exercise that will help you to be'dOme acquainted with the problems
of stereotypes and roles on TV. Turn off 'the recorder And do the Pre-Test. When you are
finished, turn the recorder 'back on



Question

On TV programs and soap operas, the roles most frequently
assigned to wornen,are: /-\

PRE-TEST

Check the correct answers:

a) housewife
b) doctor
c) nurse

Maid,

4)' scientist

e tion 2:

In an episode of The Flintstones," when Fred Arrives at home,
he ,finds that Wilma has =gone to a "Mastodon Furniture le"

.11 Fred tells his neighbor, Barney: 'This house is already so clut-
/ tered.Why ,did 'Wilma have to go to that sale?" Barney

answers, 'Women are like that, Fred. They buy and buy for the
sake of buying. Betty went with hex, so I am pretty sure we
won't be having dinner tonight"

) office clerk
g) lawyer
h) secretary
i) professor
j) executive

From this episode we can conclude. that Wilma, the main
female protagonist of the cartoon, is:

Check, the corret answers:

1) smart
2) vain
3) consume -oriented
4) responsible

5)- irresponsible
6) thrifty
7) spendthrift
8) intelligent

A



ANSWERS

Score 2 point's for each errect

Question Number

The roles most frequently assigned to worn

Housewife
Nurse
Maid
Office clerk
Secretary
Professor

Check your answers:

uestion Nut ber 2

Wilma Flintston

Vain
'Consumer-oriented
irresponsible
Spendthrift,

Check your answers.

as:

If ydu have a per_ core of 20 points, you are very much
aware of the, roles ai t = retypes assigned to men and women
on =TV. If you scored oints or more,. you are aware of some
sexist attitudes but you also Missed- some:, If you scored less
than 10 points, you are probably not exposed to,very much tele-
vision and thereforehave not noticed these situations.



Objective 1: Given a t of possible
roles, I will iden the- roles tradifionally

assigned to women on television.
In previous modules, we have seen how society has assigned specific roles to women and
how educational tools such as books and toys are used to reinforce these roles. Now we will
see how this difference and division is presented on television and Mix TV creates myths
about the differences in roles for men and women.

As Mother's Lay approachesytelevision (and other media) commercials usually sound some-
thing like this:

'For Mother's Day, give her everything that will make-her happy: a washer, a drier,
a sewing machine, a vanity case, a living room set, a refrigerator, and a chance to
win this year's sweepstakes: a plastic surgery operation for any part of the body at
the famous San Antonio Hospital in Texas. You will be given a coupon to participate
when you buy anyone -of our Mother's Day Specials.

-Even though there are police women, a bionic woman and women newscasters, women
characters on TV are viewed as objects due to their womailhood. Women are presented as
housewives or as people preoccupied with their physical beauty. They are always absent
when it comes to roles of authority. In a study of 214 ads on American TV, 96% of the times
when .a voice of authority recommends a product, it is a male voice. Women can do the-basic
advertising.

Female voice: For those hard-to-clean spots, Falax,- with supercleariing action...

But t is the man who assures us of the product's value.

-Male voice: Yes, Falax is the best detergent.

This shows that TV is reluctant to present women as having sufficient authority to convince
consumers. Women are supposed to be inconsistent and fickle just because they are women.
The roles of women are always secondary to the roles of men. Even police women are under
the orders of a male captain. There is never a woman governor or factory owner. These are
the programs children and adults see every day, and they help-perpetuate the myth that
there are particular roles established for women. This myth is never questioned. It is simply
accepted as fact. Men hold all the active roles involving leadership and responsibility.
Women have all the secondary roles involving passiveness and obedience.

Can you recognize the traditional roles assigned to women on TV?

Turn off the tap_ e recorder and do Test Number 1. When you have finished, turn the tape
back on.



Test Number 1

Which of the following roles are traditionally assigned to men and

Write asi "M" or a "W":

Chief of detectives
Mayor
Office clerk
Cosmetics announcer
Newscaster

Now listen to the answers to this tes

Let's see if we agree.

The traditional roles assigned to women are:

en?

Housewife
Store owner
Teacher
School principal
Pre-school child attendant

on the tape.

Office clerk
Cosmetics announcer
Housewife

Teacher
School principal
Pre-school child attendant

The other roles are commonly assigned to men. Now we will study the
to women on TV as compared to those assigned to men.

stereotypes assigned

Women are traditionally seen in the role of mother, housewife, secretary, and other second-
ary roles. Within these roles, what is the woman's behavior like? There are some very
generalized stereotypes regarding women's roles in all communications media, especially
on TV. We could make a long list but there are three stereotypes that seem to cover all the
rest:

"the defenseless and dependent woman,"
"the vain and foolish woman," and

"the spendthrift woman."

We will now study these three



Objective 2 Given certain
lions and examples, I

describe the stereotype of
'The Defenseless Woman"
as portrayed on television.

Here is the most famous female star of all times:

The Defenseless Woman

"Help, Popeyel Save me!"

"Cheeta, you be smart and stay here. Not like Jane :'

"Come on Steve. We have to get that girl out of the boat before the captain returns. Help
me, she has fainted:'

Help me! That is a very common exclamatiosi for women characters on TV shows, films and
soap operas. What really is a defenseless woman? She is a dependent and fearful woman,
unable to solve her own problems. It is the beauty taken by the beast, the girl that pretends
to drown in order to meet the handsome lifeguard, the girl that in return for a compliment,
gives Cannon the same information a man would have received $20 for divulging.

The defenseless wor lan...but.`defenseless against what? Defenseless again life and men,
unable to solve her own problems,'and constantly in need of a man to save her either 'from
financial problems or from bellicose Indians.

The direct consequence of perpetuating this stereotype is that women are not allowed to feel
capable of taking care of themselves. Young girls have to run if they see a rat, even if it is
women who are in charge of running the house and taking care of the problems that arise
in it Girls have to allow boys to win so that they do not become frustrated, as if it were
natural law that boys ore better in sports Women in soap operas have fo cry and pray for
.a good husband as if women were incapable of earning a living and supporting a family. The
defenseless, dependent, frightened woman is a false representation of, women and is prob-
ably the most common stereotype on TV programs.

Are you more aware now of this stereotype and how it is presented on TV? Turn off the tap_ e
and do Test Nuinber 2. When you finish turn the tape back on.



Test Number 2

How, would you describe the defenceless wpn in as portrayed on TV?

Now listen to the answer to this test on the tape.

You are correct. The stereotype of the defenseless woman - as presented by the mediais
one of a dependent and fearful woman, incapable.of solving problems and always seekin
help.



Objective 3. Given certain explana ons
about TV programs and ads 1 will list thef

characteristics that describe the stereotype,
of 'The Consumer Woman" as portrayed

on television.
"Oh, Oh, Oh!!! Before you spend your Money on that e pensive, blouse to attract your
boyfriend's attention, buy

Squeeze Zit.

squeeze Zit has those special ingredients that will remove every one of your pimples!

And now we return yob to, your regular programming: the greatest soap opera of all,
times: Amanda, the Insatiable.

1
(Musical interlude)...She had everything. A rich and handsome husband, a beautiful
house, wonderful children...but she wanted more and more ..the insatiable Amanda
wanted..:her...brother-in-law!"

The conspicuous; speralthrift woman, as a stereotype, appears in numerous programs and
films, and she is also the main target of many commercial ads. The woman as a consumer
is the one that buys for the sake of buying, for whom spending money is now a vice, a habit.
Many ads are directed to this type of woman because it is assumed that all women are by
nature insatiable consumers. What is never mentioned is the fact that although it is true that
women do a lot of buying, it is because, traditionally, it has been a, woman's job to shop for
household needs: food, clothing, medicines, games and toys, etc.

Women buy their children's apparel, their husband's shaving needs, the dog food, etc.
Women are then unquestionably the ones that consume the most, and it is to them that most
ads ani directed.

But'one thing is the role of the consumer within the limits of family needs and another is the
stereotype of the woman that consumes everything. The woman who is insatiable in her
need to purchase, the woman who is ready to abandon her job or home any time there is a
sale this is the stereotype we see in soap operas, cartoons, TV programs and films.

Is it really only women who purchase and go to sales? Many men with hobbies such as
photography or music go to all the appropriate. sales. But this never appears On TV. The
custom is that women are enticed by sales, and thus our:children learn (and we adults are
assured) that women are, by their very nature, consumers: They buy. to acquire goods but
also for buying's sake, because it is a source of pleasure to buy. The message seems to be:
If you are bored and tired of being at home taking care of the children, go out and buy some-:
thing." It is probable .that going shopping is distracting for many women, but it is a mistake
to believe that women feel better when they shop and purchase, things.

Is it true that a woman .who is worried by a serious roblem will feel better if she buys her-
self a new pair of shoes? This is the stereotyp that is presented either implicitly o



explicitly on rnany4FV programs. It is so common that sometimes w do not even notice it is
there. We just laugh at the actress that burns the dinner because she had to go to a sale.

Are you able to define the stereotype of the conspicuous consumer, spendthrift woman as
presented on a daily basis-on TV? Turn off the tape and do Test NuMber 3. Afterwards, turn
the tape back on.

Test Number 3

Describe the characteristics of the consumer worn= as portrayed on TV:

Now listen' to the is test 'on the tape.

If you described a consumer woman, one who buys and buys endlessly, or a woman who
buys out of habit, to accumulate things, or a woman who fills her life with material goods,
you understand quite well the stereotype we have studied.



Obi_ ective 4: I describe the "vain
and fooligi woman as stereo ed

television.
"Girls are beautiful. Girls shine Like- stars...
For the girl still inside you, use Baby Sue Shampoo daily.
It will leave your hair soft and shining like when you were
a little girl."

The woman that, at forty, pretends to be a little girl is just a "naughty girl." The woman whose
Vanity makes her spend excessively on creams and perfumes, the one that bats her eyelashes
while feigning tin accent to sound chic, is the stereotype of the vain and foolish woman.
There are women like that but the media gives exaggerated attention to that type of woman.
It makes TV viewers who don't have soft and lustrous hair or long feline nails feel inferior
and abnormal. The newscasts and programs often treat as news the doings of vain and
foolish Women_ For example:.

If Elizabeth Taylor arrives at Kennedy Airport with her seventh husband and a new engage-
ment ring, she will make the evening news. If that same day, a Colombian scientist discovers
a new vaccine, the. same news show will probably just mention the fact without much com-
ment or films. Why? Because the woman scientist that works for humanity's well-being
doesn't meet our expectations for a woman unless she also happens to look like Brigitte
Bardot. She may be a great person but she doesn't sell, doesn't make the news slow more
interesting. This attitude is proper of a male dominated and vIry prejudiced society. Boys
and girls are taught that women should be noted for their physical attractiveness and for
their vanity. Being a flirt is being a woman. That is the stereotype. Sometimes a prett
woman is stereotyped as foo ish and the male charaoter is surprised if she thinks at all.

"Elands up;. Silrgeant."
"Oh, its you Miss Miller never imagined such a pretty woman would know how
to shoot:"
"I .know how to shoot Sargeant, and I can also crack a safe. Move. aside:'
"Smart and beautiful! What a dangerous combination:'

Dangerous, yes. Because it doesn't conform to the stereotype. Women have to be pretty but
at the same time they have to be foolish, artificial, vain and superficial. It is as if a woman,
just because she is a woman, and especially if she is pretty, cannot e decisive, competent,
and strong minded. The TV news editors and screenwriters are all n favor of foolish and
pretty women.

vainCan you now name some of the characteristics of the stereotyped va woman?

10



Test Number 4

Describe some of the characteristics of the "vain and foolish wori an" aS presented on TV:

Now listen to the answers to this est on the tape.

Foolish; superficial, banal, artificial, frivolous. All these are adjectives that characterize the
stereotype of vain women.

We have presented three stereotypes of women as portrayed on television.- Now we will
analyze a situation that affects all women directly: the media's (especially TV) use of women
as sex symbols.



Objective 5: Given a series of TV
ams and ads, I will identify the ones

po ay women as sex objects
"Gee! What a body!"
"It really is something!'
"Does it fit in your garage
"Of course it fits!"

Fr

We are going to analyze the constant allusion to women as sexual objects. This attitude by
TV screenwriters and ad writers shows a lack of respect for women. It makes women look,
cheap and encourages men to be aggressive and disrespectful to women. When a woman is
seen only as a sex object she is being dehumanized. She is considered as an object end not as
a person having the same rights and aspirations as mep.

What is surprising is not merely the frequency with.which women are presented as sex
ObjectA but also the lack of a critical attitude within the media regarding this type of stereo-
type. A clear example is given in an episode of Cannon: Cannon, looking for information,
visits the house of a Mafia boss. The man is rich and owns a big house with a pool. Around
the pool there ..are 10 girls, drinking and clad only in bikinis.

Cannon asks: "Are they part of the decor?'
The Mafia boss answers: "'No, the mood. I have an important business meeting today7

Women in bikinis ar something to be.consumed by businessmen_ liquor or food. Even
if this does occur in our society, it is sad that presents it as natural and normal phenorn-
ena, instead of commenting on and prote g it.

Cannon is supposed to represent law and order, the incorruptible private detective who
stands for the positive values of our society. In this episode his main reoccupation is to
obtain information. What importance are the ten girls? We should ask urselves: What if,
instead of having ten girls in bikinis, there had been ten .boys around e pool as entertain-
ment for .the business meeting? Would Cannon treat the incident so tly? Or would he be
indignant about the situation? But this situation, of course, is neve shown. Women as se,

tnsymbols are accepted as natural. This will stay :ecause it helps-to sell products and flatters
the male ego. It reduces. women to the role of object for male sexual pleasure. It is they
most abusive portrayal of ,women on TV and prObably e least questioned.

Here is a test to determine which situations show women as sex objects. When you are
finished, turn the tape recorder back on.

12



Test Number 5

Which of the following situations portray women as sex objedts?

A The picture of a naked woman's back as background for
swimwear.

ad sellin

B. An ad for a car, with a beautiful miniskirted model in the car's tr

C. The leading actor is shown seated in a 'luxurious living room. A beautiful girl
weanng a dress with a plunging neckline sits at his feet. The actor says

men's

friend, "As you can see, I have everything::

D. Two rival cowboys challenge each other. One of them thinks: "Maria will be
mine. I will kidnap her, take her away; and then give her back. Then we will
see if he still wants her.'

E. A toothpaste ad shows a smiling, sew-idly-clad lady wrapped-in a towel. She
says, 'Ilse Bubate Toothpaste, because you never know when you are going
to be up close."

Now listen to the answrs to this test on the tape.

The answer to test 5 is all of them. All of.the situations present women as sex objects.

Now you will do a Post-Test to analyze if you are aware of women's assigned roles and stereo- 1
Tees on TV. Answer the questions in the Post-Test, then turn the tape back on.

.)'
13



POST-TEST

Write True or False next to the following statements about male
and female roles on TV

A. Traditionally, women are shown ole related to
the home and its care.

B. In many TV situations and ads, women are
shown in authority and leadership roles such as
town mayor or factory owner.

C. As compared to women's roles, most of the Males
on TV have-roles of authority dleadership.,

Question 2

Write 'True or False next to the following statements on the
stereotype of the 'defenseless woman':

A. The defenseless woman is.unable to cope by
herseff. She is always seeking mal- help, and is
always fearful and dependent.

B. The defenseless woman can cope with difficult
situations by herself 'and tries to olve her own
problems.



, Check the sta eirients that describe the stereotype 'the
onsumer-oriented wofnan":

A. buys fo sake of buying

B. doesn't miss a single sale

C. has ail emotional need to own hings

D. abandons her work and chores to go stopping

Question 4

Which of the following adjectives describe the stereo the
vain woman"? Mark the: correct answer S with an X.-

E. candidA: banal

B. foolish

C. intelligent G. calm

D superficial

Question, 5

Does the following situation show the woman-as a sex object?

Answer yes or no.

F. artificial

frivolous

A TV .beer commercial shows a girl in a bikini, being watched
by a group of, fnuy-clothed hnen drinking beer. As she w s by,
they "It's good, good, good."

Now listen to the answers th this test on the tape.



3.

ANSWERS

n Number 1, staternents A and C are true. State-
se since traditionally women are not portrayed M.

thority and leadership

uesti n.,Numb r 2, event A is true since the defense-
woman is characterized by being unable to cope on her own

d is constantly searching for a Man to solve her problems.

uestion Nurnber 3, the four situations presented describe -
-the stere e: "the consumer woman:

Question Number 4, the adjectives that dekribethe -steren--
type-4 o vain woman are: banal, foolish, superficial and
ffivplous.

li ue0on Nurnber:5', the ad presented shoVis the Woman as
a sex object because of the way she is dressed, or rather
undressed, and the song that the men sing.

As you have seen, women have a long way to go before they are
justly and accurately pOrtrayed in the media. since we are all
exposed to the media, and since our children are growing Up
under its influence, it is,important that we use that same media,
those same situations, ta-develop a critical mentality

If a student mentions that last-night he saw a TV show which'
came children helped the police capture a convict, but that .the

entire thing was almost ruined When a girl started to cry, you
would:

I. Ask him if h would have participated in the capture.

2. Ask him if the girls he lulows (sisters, friends) areas
nervous and frightened as the girl in the program.

If a group of small children wants to talk about the film Kum
Kong, .and of I-MW the ape kidnabped the girl, you can use the
opportunity to create-a hew adventure with the roles reversed:

"once upon a time there was a big female ape called
Kinga Konga. One day she fell' in love with this boy...

Let the children decide how they are going to,save their friend.

Humor helps develop a critical awareness, especially in
children9 It enables them, to. fight stereotypes that they will
-encounter, every day.


